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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является обучение студентов-социологов 

методологическим, методическим, технологическим и организационным основам 

проведения социологического исследования с помощью метода анализа документов. 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-1: Способен к 

организации сбора данных 

в социологическом и 

маркетинговом 

исследовании 

ПК-3: Способен 

выполнить описание, 

объяснение, 

прогнозирование 

социальных явлений и 

процессов на основе 

результатов 

социологических и 

маркетинговых 

исследований 

(самостоятельно или под 

руководством) 

ПК-1.1. Детализирует 

технологию сбора 

социологической 

информации 

применительно к условиям 

исследования и 

особенностям выбранной 

методической стратегии  

ПК-1.2. Готовит 

методические документы 

для проведения 

инструктажа персонала по 

сбору информации: 

интервьюеров, 

кодировщиков, 

наблюдателей;  

ПК-1.3. Готовит полный 

комплект отчётных 

материалов по этапу сбора 

информации  

 

ПК-3.1. Проводит анализ 

данных социологических и 

маркетинговых 

исследований 

Знать: 

-методологические и 

методические основы 

социологических исследований, 

проводимых с помощью анализа 

документов; 

-возможности анализа 

документальной информации. 

содержательные характеристики 

и функциональные возможности 

различных видов метода анализа 

документов; 

-специфику применения 

различных видов метода анализа 

документов в эмпирических 

исследованиях. 

Уметь: 
-социологически анализировать 

документальную информацию. 

-осуществлять выбор и 

обоснование конкретной 

разновидности метода анализа 

документов в соответствии с 

изучаемой проблемой; 

-разрабатывать инструментарий 



ПК-3.2. Составляет и 

оформляет итоговые 

документы по результатам 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

для сбора информации; 

-подбирать адекватную технологию 

сбора и обработки информации и 

применять ее в эмпирических 

исследованиях; 

Владеть:  
-теоретико-методологическими 

основами проведения исследования 

с помощью метода анализа 

документов; 

-различными техниками 

проведения анализа документов 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина (модуль) «Анализ документов в социологии» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений, основной профессиональной 

образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, 

направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 

Раздел 1. Теоретико-методологические основы метода анализа документов 

 

Раздел 2. Организационно-методические аспекты проведения анализа документов 


